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RIASSUNTO

Nello svolgimento della tesi ho cercato di mostrare le principali caratteristiche della
seo semantica e 1 possibili accorgimenti, in termini di semantica, che un seo puo
adottare ai fini del posizionamento. Nella prima parte del testo ho concentrato
l'attenzione su Google, 1 suoi algoritmi e sulle tecniche di ottimizzazione on-page e
off-page, universalmente riconosciute come conditio sine qua non del
posizionamento in serp.

Il tema della semantica ¢ stato trattato nel medesimo capitolo del copywriting per
evitare di sbilanciare le mie posizioni riguardanti la materia trattata e rimanere quindi
imparziale rispetto alle “scuole di pensiero” presenti.

Le conclusioni sono state tratte grazie all'utilizzo di interviste da me sottoposte ad
alcuni dei piu influenti membri della seo italiana. Essendo un tema ancora poco
trattato ed approfondito, non ¢ stato possibile raccogliere dati empirici riguardanti il
funzionamento o meno delle tecniche semantiche a supporto dell'ottimizzazione, gli
stessi seo intervistati hanno fornito risposte in contrasto le une alle altre riguardo al
tema trattato e sara solo il tempo e lo sviluppo degli algoritmi semantici di Google a

dare ragione all'una o all'altra “scuola di pensiero”.
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