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ABSTRACT 

La pubblicità  costituisce  un mezzo  efficace  per  la  promozione di  beni  e  servizi;  una forma di

comunicazione perfettamente  consapevole delle  sue capacità  pervasive e  persuasive in grado di

cambiare  la  mentalità  dei  destinatari  del  messaggio  pubblicitario  se  veramente  efficace.  La

pubblicità informa, persuade e seduce il pubblico accompagnandolo e guidandolo nell'acquisto così

da  trasformare  il  suo  consenso  in  atteggiamenti  positivi  circa  il  bene  promosso  e  l'azienda

promotrice. La pubblicità diventa dunque uno strumento indispensabile per instaurare un rapporto

di  lunga  durata  tra  la  marca,  i  mezzi  di  comunicazioni  attraverso  i  quali  la  comunicazione

commerciale  viene  diffusa  e  i  destinatari  di  tale  comunicazione.  La  pubblicità  che  attinge

all'immaginario collettivo fa sì che essa si avvicini al consumatore mostrandogli un mondo iperreale

nel quale le merci o i servizi  pubblicizzati  vengono antropomorfizzati  attraverso un processo di

identificazione costituito da segni e significati precisi. 

L'intento  dell'elaborato  è  quello  di  definire  il  fenomeno  pubblicitario  da  un  punto  di  vista

sociologico e giuridico analizzando le implicazioni che la pubblicità comporta. In particolare si è

scelto di analizzare la pubblicità erotica come forma di  shock advertising  prendendo in esame il

caso  di  American  Apparel,  azienda  americana  specializzata  nella  produzione  di  capi  di

abbigliamento  esclusivamente  Made  in  Usa  che  ha  fatto  della  pubblicità  erotica  il  suo  tratto

distintivo e che non ha eguali nella rappresentazione della sessualità nel contesto pubblicitario.

La pubblicità erotica deve essere attenta a non rappresentare situazioni in maniera discriminatoria e

sessista,  soprattutto  nei  confronti  del  genere femminile,  dal  momento  che una rappresentazione

erotica comporta la raffigurazione dei due generi sessuali di appartenenza legata agli stereotipi di

genere. L'utilizzo del sesso nelle pubblicità dell'azienda e l'erotizzazione dei corpi hanno fatto sì che

venissero  rappresentate  situazioni  in  cui  la  sessualità  si  dimostrava  altamente  offensiva  poiché

rafforzava gli stereotipi di genere, mostrando la donna come mero oggetto sessuale e privandola

della sua identità. Una donna senza volto o con un espressione facciale assente e in pose suggestive

concorre  ad  alimentare  l'idea  che  le  campagne  pubblicitarie  di  American  Apparel  rientrino  nel

campo  della  pornografia,  cioè  eroticamente  offensive  con  nessun  riguardo  nei  confronti  della

sensibilità collettiva e della pubblica decenza.

Affinché una rappresentazione erotica non cada nella discriminazione e nel sessismo, è necessario

che  la  pubblicità  sia  attenta  alla  rappresentazione  dei  due  generi  sessuali  di  appartenenza,

raffigurandoli  in  maniera  paritaria  e  non  offendendo  la  dignità  della  persona  con  immagini

giustificatrici di violenza o di coercizione sessuale. Dunque occorre che si lotti contro il sessismo

nell'impiego del linguaggio, delle immagini e dei contenuti della pubblicità con il fine ultimo di



rappresentare i due sessi di appartenenza nella maniera più corretta possibile e quindi privando la

donna della  sua caratteristica  di  oggetto  sessuale  e  riducendo il  suo ruolo  nella  pubblicità  alla

semplice bellezza fisica. Pertanto, la giusta rappresentazione dei sessi concorre altresì a far in modo

che la comunicazione commerciale abbracci quei valori di onestà, correttezza e verità fondamentali

per il riconoscimento dei diritti della persona e della pubblicità come tale.
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