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PROGETTO LIFE
Il mondo del lavoro
sui banchi

- six
dell'universita
«AVVICINARE gli studenti alla
realta professionale e in partico-
lare all’articolato mondo della
comunicazione, coinvolgendo-
1i in aula con lezioni frontali e
project work». Con questo
obiettivo, LIFE di Life, Longa-
ri & Loman, agenzia di comuni-
cazione integrata a Bologna, ¢
tornata, per 1l secondo anno di
seguito, all’Universita di Bolo-
gna per un ciclo di dieci lezioni
sul mondo della comunicazio-
ne, che ha preso il via I'l no-
vembre e s1 & concluso ieri. I
professionisti della nota agen-
zia bolognese si sono alternati
in aula, «per la gestione, all’in-
terno del corso di laurea in Ma-
nagement € Ma.rketing, del se-
condo modulo dell'insegna-
mento di comunicazione d’im-
presa». Gli interventi sono stati
coordinati da Viviana Masala,
titolare del corso e media specia-
list dell’agenzia. Tra gli ospiti
anche i manager di sei aziende
che operano a livello nazionale
e internazionale e due conces-
sionarie, che assegneranno i
brief sui quali gli studenti svi-
%upperanno il project work fina-

.

«SIAMO orgogliosi di condivi-
dere, per il secondo anno di se-
guito, il nostro know-how e la
nostra esperienza con gli stu-
denti del corso di management
e marketing, che saranno an-
che i comunicatori del futuro»
— ha dichiarato Alberto Tivoli,
amministratore unico di LIFE
—. Calare la realta lavorativa nel
mondo universitario significa
creare un momento formativo
e generare un confronto stimo-
lante tra il professionista e I'au-
la. Inoltre, come gia capitato, le
lezioni diventano anche una ve-
trina per gli studenti che si di-
stinguono e che successivamen-
te — concluso il percorso di stu-
di - chiedono di intraprendere
uno stage nella nostra agenzia,
tra le piu rinomate sul territo-
rio». L’agenzia € promotrice,
inoltre, di molteplici progetti
di formazione tra i quali anche
‘Tools - Strumenti per ripensa-
re al futuro’ (www.toolsfutu-
re.it), un laboratorio organizza-
1o in collaborazione con I’Area
Marketing di Scienze aziendali
dell’Universita di Bologna, che
mette in relazione il settore del-
la ricerca scientifica di marke-
ting e il mercato. Il sito
dell’agenzia ¢ www.lifecom-
munication.agency.
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