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Abstract 

Questa tesi è uno studio delle tattiche di marketing delle imprese multinazionali. Riassume 

le caratteristiche e le superiorità delle tattiche di marketing delle multinazionali combinando 

lo studio della situazione reale nel mercato cinese, analizzando i casi successi e i fallimenti 

delle imprese multinazionali in questo grande mercato sconosciuto.  

La tesi è composta da quattro capitoli, i cui contenuti sono elencati di seguito: 

Il capitolo uno tratta della forma e dello sviluppo delle tattiche di marketing delle 

società multinazionali. Nella tesi sono riassunte le superiorità delle multinazionali che le 

differenziano dalle aziende ordinarie attraverso l’analisi teorica e lo studio pratico. 

Nel secondo capitolo sono descritte le tattiche di marketing delle multinazionali che sono 

state adottate nel mercato cinese attraverso l'analisi della loro storia in Cina. 

Nel terzo capitolo, è specificato in che modo i produttori giapponesi hanno venduto la TV in 

tutta la Cina quando il reddito era molto basso in quel periodo; Tale caso ci mostra la 

particolare importanza del senso di marketing e le strategie di marketing nel momento in cui 

una società vuole raggiungere il successo. 

Infine, il quarto capitolo è stato costruito in base alla mia esperienza lavorativa presso la 

LPR e all’opportunità di poter intervistare il general manager Salvatore Trimarchi e la vice 

general manager Sonia Yang discutendo con loro dello sviluppo della LPR in Cina e di tutte 

le opportunità e le sfide che la società ha incontrato durante il processo di espansione, 

terminando con un’analisi accurata sulle strategie di marketing nel mercato cinese. 



keywords: Società multinazionali, Tattiche di marketing, Marketing internazionale, 

Competizioni internazionali
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