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INTRODUZIONE

Il progetto di questo elaborato nasce da un’esi@gestarica di comprendere cio che
oggigiorno sempre piumass media chiamano populismo senza spiegarne le
caratteristiche, positive e negative. Sempre pigesite parlare nei telegiornali e nei
periodici di questo movimento politico che mettesibbuglio la societa e la politica
tradizionale. Spesso ad esso si allegano connotazégative, e non a torto, ma senza
andare alla radice di questo fenomeno, cercandordprendere le ragioni, le forme e le
modalita del suo essere.

Solitamente, quando si sente parlare di populidmohiamo semantico a una dittatura
e automatico; il pensiero riporta involontariameaiteasi di Franco in Spagna, di Peron
in Argentina e Chavez in Venezuela - questi songitui conosciuti nell'opinione
pubblica -. Tali fenomeni politici perd non hanneolto da condividere con i populismi
che si vedono ora in Francia, Regno Unito, Svézidandia, Grecia ed Italia.

Prima differenza che risulta evidente € la tendemzaodestra o sinistra, di fatti quei
movimenti che hanno caratterizzato la storia déhdaamerica erano tutti indirizzati
verso un socialismo e comunismo almeno di appare@iache invece vediamo al
giorno d’oggi nell’Unione Europea tende all’estreopposto.

L’estrema destra si fonde con il populismo riprerdte animo grazie alla crisi
economica e alle frizioni nazionali e internaziorglsseguitele, ottenendo successi
politici non solo in quei segmenti della societarisamente piu propensi alla protesta,
ma anche nel ceto medio-alto raggiungendo cosigleane giovani di ogni classe
sociale.

Il popolo come entita nazionale e suprema tornaesskre il soggetto del discorso
politico; tutto cido che mina la sua integrita séeia la sua stabilita socio-economica si
converte automaticamente nel nemico numero uno afabattere ed annientare.
L’Unione Europea, in principio fautore di benessergrosperita € ora, con le sue
politiche di austerity economica e di liberalizzam dei confini, il capro espiatorio del

malessere causato in gran parte dalla crisi ecarsoatiuale.



Questi elementi sono la principale causa di qu@séscita populista europea che fino a
qualche decennio fa era considerata solo una foresduale. Tali forme di
malcontento, di per se innocue, si sono unite,anelhggior parte dei casi a quelle
organizzazioni violente con matrice xenofoba e-filzista facendo suonare cosi molti
campanelli d’allarme nelle altre sfere della poétiinternazionale. Tuttavia, come si
nota dagli editoriali di Stieg Larsson nella ridssvedese Expo gia a fine anni ‘90,
queste effervescenze populiste e di estrema destra, sono fenomeni del tutto
inaspettati, ma hanno radici piu antiche e spestovalutate.

In questo elaborato cercherd quindi di scavaredatsuperficie di tale fenomeno che
in Europa sta vivendo un vero e proprio boom disemsi come dimostrano i risultati
elettorali per la nomina dei deputati dell’europarento, avvenute il 25 maggio 2014.
Al fine di cio, partird con uno studio sulla comaazione politica generale, prendendo
in considerazione la sua evoluzione nella stort@sgo le tre epoche definite da Grandi
e Vaccari: premoderna, moderna, postmoderna. lniteegnalizzero la comunicazione
politica, nella sua dimensione attuale considerasidde nuove professionalita, sia le
tecniche e le strategie. Attenzione particolar@ saolta poi ai soggetti delle campagne
elettorali, il candidato da un lato e I'elettoratall’altro, prendendo in considerazione
anche gli strumenti per analizzarlo.

Infine il capitolo trattera le forme di comunicaae vera e propria, con interesse al
nuovo sistema comunicativo che offre il Web 2.0 dansua capacita di creare e
diffondere messaggi, ma soprattutto di produrreteggrazione in un ritorno alla
comunicazione interpersonale tipica dell’era preemnd.

Nel secondo capitolo si entrera piu nello specitiebtema del populismo, cercando di
darne una definizione e intentando riconoscerencetti che rendono un movimento
populista tale. Tante sono le teorie e i dibattéiatisi su questo tema fin dalla fine degli
anni 50’ del secolo XX. Una volta definito teoricamte si analizzera il suo fattore di
crescita degli ultimi anni, per comprendere l'ireda che ad oggi apporta nel
panorama politico. In ultima istanza si analizzexarle cause di questa rinascita
prendendo in considerazione fattori sociali, ecoigcoenpolitici.

Nell'ultimo capitolo verranno, infine, individuatjuei partiti populisti che sono entrati a
far parte del parlamento europeo riuscendo ad emenquindi, un riscontro

significativo nella popolazione. Una volta indivatui partiti verranno analizzati uno ad



uno cercando di comprendere la loro politica edeo Iforma di azione attraverso
un’analisi storica di ognuno.

Una volta terminata la disamina per singolo casoiay in un discorso generale, fatta la
chiusura del cerchio riunendo la comunicazionetigali trattata nel primo capitolo, con
il fenomeno del populismo cercando di comprendeteffidacia della loro
comunicazione politica; in particolare sulla potemmmunicativa ddieaders che sono

in grado di trascinare il proprio movimento ad essdetto nel parlamento europeo.
Perché in fin dei conti I'obiettivo di ogni partibmovimento populista o no, e riuscire
ad ottenere piu voti degli avversari alle elezioniun gioco a somma zero dove 0 Si

vince o si perde, e molto della vittoria &€ costrulalla comunicazione politica

CONCLUSIONI

Questa disamina sul populismo europeo non ha atiatento di trovare soluzioni
pratiche o teoriche sul tema, ma semplicementea@eaai € articolata proponendosi di
comprendere meglio quei movimenti che in ltalia @ paesi comunitari stanno
prendendo il sopravvento spaventando o coinvolgéagopolazione.

Certamente conoscere e capire le modalita di attmezi questi movimenti populisti,
conoscendone le origini e I'evoluzione, oltre cliile &ematiche promosse, puo essere
uno strumento in piu per potersi muovere nel panarpolitico attuale.

Con la molteplicita di informazioni, a volte disdanti, che i media diffondono e
sempre piu difficle per gli elettori costruirsi 'opinione oggettiva delle cose.
L’obiettivo di questo lavoro € quindi cercare divtare e dare strumenti di analisi per le
decisioni future, che siano elezioni amministrgtivgolitiche o europee.

E innegabile che la politica attuale abbia delugwoprio cittadini; nonostante cio la
colpa non € certamente univoca, poiché se da ardatlasse dirigente sembra essersi
seduta sulle comode poltrone ignara di cio cheesleeuori dai palazzi, la cittadinanza

ha permesso tutto cio disinteressandosi e disingretpsi della politica che, ritornando



alla sua etimologia, altro non & che l'arte di goaee gli Stati, e quindi laosa
pubblica.

Si e avuto un periodo storico in cui la maggiont@alella cittadinanza si € accontentata
degli agi che la politica le concedeva — vedi sapitibblica, meno tasse, piu sgravi
fiscali ed agevolazioni -, ignara delle cause aasmebbero portato. Questa ignoranza si
manifestava con il voto di appartenenza, o mediiapitudine.

Il cambio di tendenza, si puo dire, lo ha genefatarisi economica. Una situazione
nella quale famiglie e singoli cittadini si sonowati a dover farsi i conti in tasca senza
piu I'appoggio dello Stato del benessere che canadenza chiedere creando buchi
enormi nelle finanze del paese.

La crisi a risvegliato le coscienze, portandotaciini ad interessarsi degli assunti che lo
riguardano, facendolo scendere in piazza a maarfese a gridare il dissenso,
chiedendo soluzioni pratiche ed efficaci per risodvil malessere che il cittadino medio
prova. Il popolo ritorna ad essere il soggettodigtorso politico sia come emittente che
come ricevente. Pertanto, in un’ottica positivaggia spinte populiste, non sono altro
che un riappropriazione dei cittadini di cio che appartiene, riattivando la coscienza
civica e l'interesse per lo Stato.

Problematico invece e il risvolto che queste fostenno prendendo: estremizzando i
comportamenti, arrivando fino ad atti di violenientificando come nemico cio che in
realtd non e — immigrati e Unione Europea in priRiisreando una sorta di stato di
tensione. Questa identificazione, tipica europeapopulismo ed estrema destra non é
di per sé consequenziale ed obbligatoria anchdi ssempi pratici portano a questo
connubio.

Sarebbe utile, anche se forse alquanto utopic@anadare queste forze positive della
cittadinanza, l'interesse e la voglia di parteagpattivamente al governo dello stato, per
creare una democrazia partecipativa, in cui tuttitiadini possano avere voce in
capitolo riguardo cio che in fin dei conti li riguka: lares publica.

Considero questa soluzione pressoché irrealizzabde tanto per una sfiducia nei
confronti dei cittadini mossi da propri ideali, equi@ nella convinzione che alla guida di
questi movimenti e partiti ci siano persone incaghccondurre i propri sostenitori
verso una forma costruttiva del populismo, accedati desiderio di distruggere |l

sistema che reputano “corrotto e incorreggibilalitiei che con parole concitate, ideali



sbandierati e un’integrita morale apparente clpedimette di differenziarsi dalla “classe
politica”, riescono a convincere e coinvolgere meads cittadini disillusi dalle azioni
amministrative e dalle forme di governo democratiportandoli, in nome della
democrazia a seguirli in maniera fedele e cieasache é tutto fuorché democratico -.
Populismo ed estrema destra non sono sinonimi. tante cio, le forme studiate ed
analizzate in questo elaborato, portano a conatudee la manifestazione piu diffusa

del populismo sia nei movimenti e partiti di esteedestra.
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